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Resumen

Esta investigacion tiene como objetivo identificar oportunidades comerciales de productos del oriente antioquefio en el
mercado chino que brinde informacion oportuna a las empresas exportadoras de la region. Este estudio responde a un enfoque
de investigacion cuantitativo, ya que el estudio se abordé desde la cuantificacién y analisis de datos numéricos y estadisticos,
permitiendo la recoleccion de datos de los 19 productos que estd demandando el mercado chino y que son ofertados por
empresas localizadas en el Oriente Antioquefio. Como resultado se obtuvo la identificacién de 19 productos con potencial
exportador para el mercado chino, entre ellos se encuentran: fajas, calcetines, café soluble liofilizado, calzoncillos, confituras,
oro, follaje, tapas, bolsos de mano, vestidos de bafio, madera, pulpas de fruta, agua mineral, patines de hielo, arena, pigmentos,
truchas, aguacate hass y polipropileno. Los productos del Oriente antioquefio identificados en este articulo con potencial
exportador para el mercado chino, dejan ver la necesidad de los mercados de intercambiar productos, para ello es importante
conocer las dindmicas comerciales, firma de acuerdos de libre comercio y los retos de la globalizacion, de manera que se
formulen estrategias coherentes para ingresar a estos mercados y tener éxito en los procesos de internacionalizacién.

Palabras claves: mercado chino, oportunidades comerciales, Oriente Antioquefio, potencial exportador.

Abstract

This research aims to identify commercial opportunities for products from the Oriente Antioquefio in the Chinese market,
providing timely information to exporting companies in the region. This study follows a quantitative research approach, as it
is approached through the quantification and analysis of numerical and statistical data, allowing for the collection of data on
the 19 products demanded by the Chinese market and offered by companies located in oriente Antioquefio. As a result, the
identification of 19 products with export potential for the Chinese market was obtained. These products include: belts, socks,
freeze-dried instant coffee, underwear, confections, gold, foliage, caps, handbags, swimwear, wood, fruit pulps, mineral water,
ice skates, sand, pigments, trout, Hass avocados, and polypropylene. The products from Oriente de Antioquia identified in
this article with export potential for the Chinese market highlight the need for markets to exchange products. Therefore, it is
important to understand the dynamics of trade, the signing of free trade agreements, and the challenges of globalization so
that coherent strategies can be formulated to enter these markets and succeed in the internationalization process.
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1. Introduccién

La globalizacion, fendmeno que acorta
distancias y difumina fronteras, ha transformado
la dindmica del comercio internacional,
impulsado por la demanda global de productos.
El acceso a la informacion a través de
computadoras e internet ha empoderado a
consumidores para realizar compras exigentes
no solo por competencia y rapidez, sino también
por criterios especificos.

En este contexto, el comercio se presenta
como un facilitador del intercambio de bienes,
servicios y personas, ajustandose al flujo global
de productos demandados internacionalmente.
Para ingresar a este entorno, es crucial
comprender el mercado objetivo, considerando
aspectos como aprobacion de productos,
segmentacion, competencia, precios, logistica y
adaptacion de bienes y servicios.

La consulta de plataformas de informacién
confiables, como la OMC, ITC, Banco Mundial,
CAN, ALADI, entre otras, proporciona datos
precisos y estadisticas que guian la toma de
decisiones y el disefio de estrategias para la
internacionalizacion.

Desde una perspectiva teorica, autores como
Adam Smith proponen que los paises deben
especializarse  segun  sus  capacidades
productivas, aprovechando ventajas absolutas
para producir a bajo costo y exportar a mercados
donde no se elaboran dichos bienes. Este
enfoque dinamiza el libre comercio, fomenta el
crecimiento econémico y aumenta el flujo de
factores productivos globalmente (Mugica,
2018).

En el proceso de internacionalizacién, la
exportacion directa se destaca como un
mecanismo clave, exigiendo un mayor esfuerzo

en estrategias comerciales, distribucion e
inmersion en ambientes desconocidos. La
adaptacion logistica y el establecimiento de
relaciones con clientes potenciales son cruciales,
considerando la falta de un nivel de confianza
inicial (PUCMM, 2022).

Identificar ~ productos con  potencial
exportador y establecer planes de accién claros,
junto con la disciplina y constancia de los lideres
del proceso, son claves para lograr
internacionalizaciones exitosas. El
conocimiento profundo del mercado objetivo y
la evaluacion de factores como condiciones de
acceso, requisitos exigibles 'y barreras
arancelarias 'y paraarancelarias son pasos
fundamentales.

En este analisis, China se presenta como un
gigante econémico y comercial con mas de mil
cuatrocientos millones de habitantes. Desde su
apertura comercial en 1978, se ha convertido en
una de las principales economias del mundo,
liderando tanto en exportaciones como en
importaciones.

La relacién comercial entre Colombia vy
China ha experimentado un crecimiento
significativo desde 2008, estableciendo acuerdos
para la proteccién y promocion reciproca de
inversiones y una Comision Mixta Comercial.
China se ha posicionado como el segundo socio
comercial de las empresas exportadoras
colombianas y un importante proveedor en
Colombia (Santander Trade, 2021).

En el contexto colombiano, la politica de
comercio  exterior ha  priorizado las
exportaciones, promoviendo figuras como
Comercializadoras Internacionales, Sistemas
Especiales de Importacion y Exportacion,
Programas Especiales de Exportaciones y Zonas
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Francas. Antioquia, como uno de los
departamentos lideres en el pais, ha buscado
aprovechar estos beneficios para insertar sus
bienes y servicios en el mercado externo.

La region del Oriente Antioquefio, con su
ubicacion estratégica y sus 23 municipios
divididos en 4 zonas, presenta un potencial
exportador destacado. Con corredores viales
conectando Medellin y Bogota, y acceso a la
zona costera con los principales puertos del pais,
la region cuenta con infraestructuras como el
Aeropuerto Internacional José Maria Cérdova y
la Zona Franca de Rionegro, facilitando
operaciones de comercio exterior e impulsando
la consolidacién del tejido empresarial.

En la estructura del articulo, la introduccion
destaca los conceptos de globalizaciéon y los
desafios en el comercio exterior, ofreciendo un
breve recuento del mercado chino y el
intercambio comercial con Colombia. La
segunda seccion propone una fundamentacion
teorica, revisando literatura sobre
internacionalizacion, etapas del proceso y un
recuento de la internacionalizacion en el Oriente
Antioquefio, con énfasis en productos y destinos
de exportacion.

La tercera secciobn expone el disefio
metodoldgico, destacando la investigacion
cuantitativa basada en la cuantificacion y
analisis de datos numéricos y estadisticos. En el
cuarto apartado, se presentan los resultados
derivados del anélisis de productos con potencial
exportador para ingresar al mercado chino.
Finalmente, las conclusiones resaltan el
crecimiento y potencial de empresarios y
productos del Oriente Antioqueiio para
conquistar mercados externos, considerando
condiciones de produccion, calidad 'y
competitividad de los productos de los diferentes
municipios.

Este articulo adquiere especial relevancia al
abordar las oportunidades y desafios que
enfrenta el Oriente Antioquefio en el escenario
global, destacando su evolucién econdémica y su
capacidad para competir en mercados
internacionales, como el chino. Al analizar el
potencial exportador de la region, este estudio
ofrece una vision detallada sobre los productos y
estrategias necesarios para consolidar su
posicién en el comercio exterior, en un contexto
donde la adaptacion logistica y el conocimiento
profundo del mercado objetivo son esenciales.

2. Marco teorico

La economia global ha experimentado
transformaciones significativas, impulsadas no
solo por las revoluciones tecnoldgicas, sino
también por el fendbmeno de la globalizacién,
que ha intensificado la integracion entre paises a
través del intercambio comercial, flujo de
bienes, servicios y migracién. Tratados Yy
acuerdos de libre comercio han allanado el
camino para que las entidades economicas
inicien procesos de internacionalizacion (Ortiz,
2018).

Este nuevo orden mundial econémico se ha
forjado en respuesta a factores como la
pandemia, las crisis comerciales, las barreras
proteccionistas y la revolucion tecnoldgica,
generando desafios significativos para las
empresas que buscan competir a nivel nacional e
internacional (Pefia, 2022). Se trata de un
periodo de cambios e transformaciones
internacionales donde los paises buscan destacar
como potencias mundiales en la produccion y
operaciones comerciales, incluyendo
exportaciones, inversion extranjera y flujos
migratorios, todo ello enmarcado en el
fendmeno de la globalizacién (Mugica, 2018).

La globalizacion, segin Castells (2013), es un
proceso multidimensional marcado por la
interdependencia global de los mercados

86

Revista Cientifica Profundidad Construyendo Futuro. 21 (21), Julio-Diciembre, 2024, p.84-96 ISSN Print: 2422-1783 ISSN Online: 2422-2518



Oportunidades comerciales de productos del oriente antioquefios en el mercado chino.

financieros, facilitado por las nuevas tecnologias
de la informacién y la comunicacion, asi como
la eliminacion de barreras comerciales que
fomentan  transacciones entre  mercados.
Liwerant (2022) destaca los retos que trae
consigo, especialmente en términos de
productividad y competitividad, ya que las
empresas deben competir con costos mas bajos
y economias de escala més tecnificadas. En este
escenario, el desafio radica en gestionar
estrategias para competir al nivel de los demas.

Ante los retos que la globalizacion impone a
las empresas, el proceso de internacionalizacion
se presenta como una respuesta necesaria para
involucrarse en escenarios de talla mundial y
gestionar relaciones y politicas externas (Yéfiez,
2021). La internacionalizacion, entendida como
las etapas que siguen las empresas para
posicionar sus productos en un mercado externo,
implica negociacion, segmentacion de clientes y
adaptacion de bienes y servicios a las
necesidades locales. Este término abarca no solo
contextos empresariales, sino también ambitos
académicos y gubernamentales, siendo utilizado
para referirse a procesos de cooperacién entre
instituciones educativas y esfuerzos politicos
para potenciar zonas de desarrollo econémico y
mejorar la calidad de vida (Childa, Karmowska,
& Shenkarc, 2022).

En América Latina, la internacionalizacion se
origind a partir de procesos de financiacion del
territorio, buscando participar en alianzas,
cooperacion internacional y relaciones a nivel
mundial para fortalecer el crecimiento
economico regional y los procesos internos de
los paises (Larrinaga, 2005). Este contexto
regional destaca la importancia de la
internacionalizacion como estrategia para
potenciar el desarrollo econémico y la
cooperacion global.

2.1 Internacionalizacién de las empresas

Al considerar la expansion de una empresa en
el mercado internacional o la externalizacion de
sus procesos productivos, es esencial evaluar las
ventajas y posibles sacrificios al adentrarse en
este nuevo terreno (Valle, 2014). La
internacionalizacion no es simplemente un
desafio, sino una tarea compleja y riesgosa que
requiere un estudio exhaustivo del mercado
objetivo. Comprender las necesidades del
cliente, la competencia, los requisitos de ingreso
y las ventajas de dirigirse a un destino especifico
son elementos cruciales (Carrasco, 2014).

Este proceso implica enfrentar diversos
desafios, destacando la importancia del
relacionamiento como mecanismo de desarrollo
y visibilidad en el escenario externo. Asimismo,
se requiere disefiar métodos eficaces para
aprovechar las ventajas comparativas en el
ambito internacional (Sornoza, 2018). Un
producto de calidad, con disefios innovadores y
adaptabilidad, puede abrir oportunidades
significativas en el extranjero, especialmente
cuando el mercado local ofrece limitado
desarrollo o crecimiento (Rice, 2013).

2.2 Procesos que requieren las empresas para
internacionalizarse

Segin Galvis (2008), la internacionalizacion
empresarial puede desglosarse en cuatro etapas:

1. Busqueda de Mercados Obijetivos: Las
empresas inician el proceso al identificar
mercados exteriores para sus productos o
servicios. Este paso surge cuando el
mercado interno se satura o alcanza la
madurez, sefialando la necesidad de
buscar nuevas oportunidades y clientes.
La organizacion debe evaluar su
capacidad para satisfacer la demanda
interna mientras expande su presencia.
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2. Relacion con Clientes Internacionales:
En esta fase, la empresa ha establecido
relaciones con clientes en el extranjero,
aprovechando ventajas arancelarias y
facilidades de ingreso al nuevo mercado.
Aunque ha desarrollado estrategias
comerciales, se requieren ajustes en los
productos para cumplir con las demandas
locales. La produccién inicial ocurre
localmente, seguida del envio al pais
destino.

3. Instalacion del Proceso Productivo en el
Extranjero: La decision de trasladar el
proceso productivo al extranjero surge
tras analizar oportunidades como el
crecimiento de la demanda y la reduccién
de costos asociados a impuestos, mano
de obra, acceso a materias primas y
tecnologia avanzada.

4. Transferencia  Total del Proceso
Productivo: Finalmente, la empresa
decide trasladar completamente su
proceso productivo al mercado externo.
Esto se realiza para ejecutar su estrategia
comercial y satisfacer la demanda en el
nuevo mercado, enviando la produccion
de vuelta al antiguo mercado local.

Estos procesos deben evaluarse
minuciosamente, considerando las capacidades
de la empresa y las oportunidades econémicas y
comerciales. La determinacion de trasladar o no
el proceso productivo al mercado externo debe
basarse en un andlisis exhaustivo.

2.3 El Oriente
Internacionalizacion

antioqueiio 'y la

La subregion del Oriente Antioquefio,
compuesta por 23 municipios distribuidos en
cuatro zonas (bosques, paramo, altiplano y
embalses), destaca como una region con un
potencial agricola significativo dentro del

departamento de Antioquia. Equipada con el
Aeropuerto Internacional Jose Maria Cérdova y
la Zona Franca de Rionegro, la subregion no solo
facilita operaciones internacionales y promueve
la inversion extranjera, sino que también
dinamiza las actividades de importacion y
exportacion (Ceballos, Restrepo, Franco, &
Franco, 2022).

Estratégicamente ubicado en el corredor vial
que conecta Medellin con Bogotda y las
terminales maritimas en el Caribe y el Atlantico,
el Oriente Antioquefio ha experimentado un
notable desarrollo empresarial. Segun la Camara
de Comercio del Oriente Antioquefio, alrededor
de 40,000 entidades econOmicas con registro
mercantil han sido constituidas en esta subregion
(CTPA, 2020).

En términos de internacionalizacion, las
exportaciones han mostrado un crecimiento del
134% entre 2010 y 2021, alcanzando los
US$531 millones en 2021 desde los US$227
millones en 2010. Rionegro encabeza las
exportaciones con un 54.7%, seguido por
Guarne (16.8%), La Ceja (7.9%), EI Carmen
(7.4%), El Retiro (4.9%) y Marinilla (4.6%)
(CCOA, 2022).

Estas exportaciones representan el 1.76% del
valor total FOB en ddlares exportado en
productos no minero energéticos a nivel
nacional, provenientes de empresas
exportadoras que constituyen el 3.1% del total de
unidades productivas que realizan ventas al
exterior (Mincit, 2022).

En el periodo 2010-2021, el Oriente
Antioguefio ha exportado a 147 paises,
destacandose en productos como flores,
adhesivos, frutas, hortalizas, implementos de
hogar, oro y minerales. Estados Unidos, México,
Paises Bajos, Ecuador y otros mercados asiaticos
como China, Corea del Sur y Japon son los
principales destinos (DANE, 2021).
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En 2021, 35 empresas del Oriente
Antioquefio realizaron ventas a China por un
valor de US$732,062 en flores, confecciones,
textiles, frutas y hortalizas. Este dinamismo
empresarial evidencia un crecimiento sustancial,
resaltando el potencial de las empresas y sus
productos en diversos mercados externos,
especialmente en el chino, con el que ya
mantienen  transacciones e intercambios
comerciales.

3. Metodologia

Este estudio adopta un enfoque de
investigacion cuantitativo, centrandose en la
cuantificaciéon y analisis de datos numéricos y
estadisticos (Galeano, 2020). Este método
permitio la recoleccion de datos sobre los 19
productos demandados por el mercado chino,
ofrecidos por empresas en el Oriente
Antioquefio, y facilitd la sistematizacion del
comportamiento de las exportaciones de
Colombia a nivel mundial, incluyendo el pais en
estudio. Se clasifica como un estudio
descriptivo, transversal y no experimental
(Hernandez, 2018).

En la consolidacion de las fichas de los 19
productos exportados al mercado chino, se
utilizaron datos de 100 empresas establecidas en
los municipios del Oriente Antioquefio, que
comercializan sus productos globalmente,
empleando un muestreo no probabilistico por
conveniencia.

Los instrumentos empleados incluyeron
matrices para construir estadisticas de demanda
y oferta global del producto, fichas para
caracterizar los tramites necesarios para la
exportacion al mercado chino, y fases que
implicaron el cruce de bases de datos de diversas
fuentes como Legiscomex, DIAN, DANE,
Trademap y macmap.

El proceso metodoldgico se dividio en varias
etapas: i) Revisién de las exportaciones de
Antioquia a China en los ultimos cinco afios
(2017-2021); ii) seleccion de posiciones
arancelarias  considerando  productos  de
empresas vinculadas al Consultorio de Comercio
Exterior, bajo la estrategia Antioquia Exporta
Mas; iii) revision en Legiscomex para extraer
datos de exportaciones de Colombia al mundo y
de Colombia y Antioquia a China; iv) cruce de
estadisticas a nivel mundial utilizando Macmap
y Trademap para elaborar tablas, graficos y
andlisis de informacion; v) revision de vistos
buenos y requisitos de ingreso al mercado chino
para exportacion desde Colombia.

Este enfoque metodoldgico riguroso y basado
en datos sélidos proporciona una vision integral
y detallada de las oportunidades comerciales en
el mercado chino para los productos del Oriente
Antioquerio.

4. Resultados y discusion

El Oriente Antioquefio, una de las 9
subregiones de Antioquia, se sitGa entre los rios
Cauca y Magdalena, atravesando la Cordillera
Central y limitando con subregiones vy
departamentos vecinos. Conformado por 23
municipios 'y ocupando el 11% el
departamento, abarca 7.021 km2 y exhibe
diversidad de pisos térmicos, riqueza hidrica y
paisajistica (Cornare, 2015). La actividad
econdmica preponderante incluye manufactura
(25,3%), agricultura (11,5%), comercio (11,5%)
y actividades inmobiliarias (9,6%). En el sector
agropecuario, destaca en otros productos
agricolas con un 74,8% de participacion.

La densidad empresarial en el Oriente
Antioquefio es destacada, con 34,8 empresas por
cada mil habitantes en 2020, segun la Camara de
Comercio local. De las 20.252 empresas
presentes, la mayoria son microempresas
(18,934), seguidas por pequefias (894), medianas
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(329) y grandes (95). Esta cifra situa la densidad
empresarial como la segunda maés alta entre las
subregiones, pero aun estd por debajo del
estandar OCDE de 50 por cada mil habitantes, lo
que indicaria la necesidad de crear 8,869 nuevas
empresas para alcanzar dicho estandar.

Historicamente centrada en actividades del
sector primario, la economia de la region ha
evolucionado hacia un desarrollo industrial y de
servicios, especialmente en el altiplano del
Oriente Antioquefio. La ubicacion estratégica y
las infraestructuras notables, como la autopista
Medellin - Bogota, el Aeropuerto Internacional
José Maria Cérdova, y las Zonas Francas
Permanentes de Rionegro, incluida la del
Hospital San Vicente de Paul, han contribuido a
este cambio.

Un centenar de empresas exportadoras en la
region envian aproximadamente 185 productos a
nivel mundial, con diecinueve de ellos ganando
terreno en el mercado chino. Esto sugiere que los
empresarios locales capitalizan sus recursos,
como la ubicacién geografica y las habilidades
de su fuerza laboral, para diversificar la canasta
de bienes que satisfacen la demanda global.

Para ingresar al mercado chino, estos
productos deben abordar tarifas arancelarias
especificas, con una tasa impositiva general del
17%, requiriendo consideraciones particulares
segun el cédigo armonizado del producto.

Los 19 productos del Oriente antioquefio,
que presentan un crecimiento en la demanda del
mercado chino, se describen en la tablal.

Tabla 1. Productos con potencial exportar al mercado
chino.

Posici  Descripcion  Tarif Tas  consideracion
6n de la a a es para su
aranc mercancia aplic imp  exportacion
elaria ada  ositi

en va

Chin
a
6212. Prendas y 6% 17 Textiles
20.00 complemento %  deben seguir
.00 s (accesorios), normativa GB
de vestir, 18401 para
excepto los de seguridad
punto. general, segun
Sostenes el Cddigo
(corpifios), Técnico
fajas, corsés, Nacional de
tirantes Productos
(tiradores), Textiles.
ligas y
articulos
similares.
6115. Prendas y 6% 17 Textiles
96.00 complemento %  deben seguir
.00 s (accesorios), normativa GB
de vestir, de 18401 para
punto calzas, seguridad
panty-medias, general, segun
leotardos, el Cddigo
medias, Técnico
calcetines vy Nacional de
demas Productos
articulos  de Textiles.
calceteria.
2101. Extractos, 12% 17  Certificados
11.00 esencias y %  de Inspeccion
10 concentrados Sanitaria vy
de café vy Peso de Café,
preparaciones Contribucion
a base de estos Cafetera,
extractos, Actualizacién
esencias 0 ante  Policia
concentrados Antinarcético
0 a bhase de s,  Registro
café: Exportadores
extractos, Café y Norma
Seguridad
Alimentaria.
6107. Calzoncillos 6% 17 Textiles
12.00 (incluidos los %  deben seguir
.00 largos y los normativa GB
slips): - De 18401 para
fibras seguridad
sintéticas o general, segin
artificiales. el Cadigo
Técnico

Nacional de
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Productos
Textiles.

2007. Los demas: 5% 17  Certificacion
91.10 De agrios %  Sanitaria para
.00 (citricos): exportadoras:
Confituras, Actualizacion
jaleas y ante  Policia
mermeladas. Antinarcético
S. Cumplir
normativas
chinas  para
etiquetas de
alimentos vy
cosméticos de
importacion.
7108. Oro (incluido 0% 17 Cumplir con
12.00 el oro % las
.00 platinado), en obligaciones
las demas mineras,
formas en regalias y
bruto, para registro unico
uso no de
monetario. comercializad
oras de
minerales
(Rucom).
0604. Follaje, hojas, 23% 17
20.00 ramas y %  Certificacion
.00 demas partes fito/zoo-
de plantas sin sanitaria Yy
flores ni CIS para
capullos exportacion
hierbas. de flores.
Registro
exportador y
de  predios,
plantas
empacadoras.
Trazabilidad
vegetal en
produccion de
vegetales
frescos.
3923. Los demds 10% 17 Normativas:
50.90 tapones, %  Reglamento
.00 tapas, de higiene y
capsulas y cuarentena
demas para desechos

dispositivos importados.
de cierre, de Importacién
plastico. de  residuos
restringidos
requiere
examen y
licencia
ambiental.
Ley
proteccion
logotipo
Exposicion
Mundial y
OMPI.
4202. Bolsos de 6% 17  Presentacién
22.00 mano % vy
.20 (carteras), actualizacion
incluso  con de empresas
bandolera o exportadoras
sin asas, sin ante la Policia
cierre. Antinarcético
S
6112. Bafiadores, de 8% 17  Textiles
41.00 punto, de %  deben seguir
.00 fibras normativa GB
sintéticas, 18401 para
para mujeres seguridad
0 nifas general, segun
el Cddigo
Técnico
Nacional de
Productos
Textiles.
4407. Maderas 0% 17  Certificados
22.00 tropicales, %  para
.00 virola, imbuia exportacion,
y balsa, normativas de
aserradas o radionucleido
desbastadas S en
longitudinalm construccion,
ente, cortadas aviso de
0 supervision
desenrolladas, en China,
incluso seguridad de
cepilladas, organismos
lijadas 0 genéticament

unidas por los

e

extremos, de modificados,
espesor y proteccion
superior a 6 legal de
mm. logotipos
segln la
OMPI.
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2008. Los demds 5% 17  Anuncio de
99.90 frutos y partes % inspeccion de
.00 comestibles alimentos
de  plantas, importados.
incluidas las Norma
mezclas, nacional de
preparados o seguridad
conservados alimentaria.
de otro modo, AQ. SIQ
incluso  con emite
adicion de certificado
azucar u otro auditoria
edulcorante o etiquetado
alcohol. alimentos
importacion/e
Xportacion
que cumplan
requisitos.
2202. Las demds 5% 17  Inscripcion en
99.00 aguas, % INVIMA.
.00 incluidas el Solicitar
agua mineral inspeccion  a
y la gaseada, autoridades
con adicion de aduaneras.
azlcar u otro Norma limites
edulcorante o de plaguicidas
aromatizada, en alimentos.
y demas Etiquetado
bebidas  no ""organico"
alcoholicas, para
excepto  los productos con
jugos de 95% o0 mas
frutas u otros ingredientes
frutos o de organicos.
hortalizas de
la partida
20.09.
9506. Patines para 6% 17 SAC y
70.00 hieloy patines % AQSIQ
.00 de ruedas, norman
incluido el envases  del
calzado con producto.
patines fijos. Almacenamie
nto y
transporte
segln
estandares
chinos. Ley
proteccion
logotipo
Exposicion
Mundial y

normas
OMPI.
2505. Sal; azufre; 3% 17 Comercializa
90.00 tierras y %  dores de
.00 piedras; 13 minerales
yesos, cales y %  deben
cementos actualizar
Arenas datos ante
naturales de Policia
cualquier Antinarcético
clase, incluso s. Regalias y
coloreadas, Registro
excepto las Unico de
arenas Comercializa
metaliferas doras de
del Capitulo Minerales
26 (RUCOM).
) Visto  bueno
- Las demas de
exportacién
por ANM.
3206. Extractos 6.5 17  China
41.00 curtientes o % %  controla
.00 tintoreos; radiactividad
taninos y sus en
derivados; importados.
pigmentos 'y CIS
demaés obligatorio
materias para
colorantes; exportacion.
pinturas y Exigen
barnices; cumplimiento
mastiques; requisitos
tintas sanitarios en
alimentos vy
materias
primas
alimenticias.
0302. Truchas 10% 17
11.00 (salmo trutta, %  Acreditacion
.00 oncorhynchus de origen
mykiss, legal, CIS y
oncorhynchus registro  en
clarki, ICA para
oncorhynchus exportacion
aguabonita, de productos
oncorhynchus pesqueros.
gilae, Permiso
oncorhynchus AUNAP vy
apache, Resolucion
oncorhynchus Autorizacion/
crysogaster), Visto Bueno
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frescas 0 para exportar,
refrigeradas, regulados por
excepto la Autoridad
higados. Nacional de
Acuicultura y
Pesca.
0804. Aguacates 25% 17  Certificado
40.00 (paltas) % fito/zoo-
.10 Variedad sanitario y
Hass CIS para
exportacion.
Cuota
fomento
hortofruticola
Inspeccion
de productos
frescos.
Registro  de
predios,
exportadores
y plantas
empacadoras,
regulados en
exportacion
de vegetales
frescos.
3902. Polipropileno. 6.5 17  Etiquetado
10.00 % % con nombre,
.00 modelo,
material,
espesor,
tamafio y
ndmero
estandar.
Importadores
y productores
deben
registrar
nuevas
sustancias
quimicas para
gestion
ambiental.
Aviso de
supervisién
contra
violacion del
principio  de
una sola
China.

Fuente: elaboracion propia a partir de informacion
encontrada en la investigacion y bases de datos.

5. Discusiones

El articulo destaca la evolucion econémica
global, impulsada por avances tecnologicos y
globalizacién con acuerdos de libre comercio. Se
enfatiza la necesidad de capacitacion constante
para comprender estos cambios y formular
estrategias efectivas. En un entorno competitivo
mundial, la reinvencion constante es esencial
para destacar. Se subraya la importancia de
politicas publicas consistentes para impulsar la
actividad economica. La conclusion principal
aboga por aprovechar el conocimiento existente
para impulsar sectores y expandir la
comercializacion de productos con potencial,
destacando la necesidad de evaluar las
condiciones de produccién, calidad 'y
competitividad de los productos locales para
determinar su viabilidad en el mercado
internacional. La discusién podria ampliarse
considerando ejemplos especificos de politicas
publicas exitosas, desafios enfrentados por
empresarios en la era globalizada y como la
evaluacion de condiciones locales puede influir
en la estrategia comercial.

6. Conclusiones

El Oriente Antioguefio ha demostrado una
evolucién econémica significativa, pasando de
una economia primaria a un desarrollo industrial
y de servicios, impulsada por su ubicacion
estratégica y modernas infraestructuras. La
region destaca por su alta densidad empresarial,
aunque aun por debajo de los estandares
internacionales, lo que resalta la necesidad de
fomentar la creacion de nuevas empresas.
Asimismo, la diversificacion de su oferta
exportadora, especialmente hacia mercados
exigentes como el asiatico, refleja la capacidad
de los empresarios locales para aprovechar las
ventajas competitivas de la region. No obstante,
para mantener esta competitividad, es importar
abordar los desafios relacionados con las tarifas
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arancelarias, acuerdos comerciales,
infraestructura empresarial y logistica.
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